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EPIQ

L’ étude de la Presse d’Information Quotidienne : EPIQ, est
commanditée par...

Le SPQR - Syndicat de la Presse Quotidienne Régionale
Le SPQN - Syndicat de Ia Presse Quotidienne Nationale

L’AEPHR- Association pour I’Etude et la Promotion des
Hebdomadaires Régionaux

L’APQUG - Association de la Presse Quotidienne Urbaine
Gratuite

... et réalisée par TNS Sofres depuis 2005
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EPIQ

v Individus agés de 15 ans et plus, appartenant a un ménage ordinaire
selon la définition de I'INSEE et résidant en France.

v' Population estimée par le CESP au ler janvier 2006 a :
49 322 000 personnes

Echantillon global raisonné de 23 384 interviews réalisées du 2
janvier au 28 juillet et du 28 aoilt au 30 décembre 2006 et réparties
comme suit:

IDF : 4 573 interviews
Province : 18 811 interviews

177 inter. minimum par département
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EPIQ

Présentation de l’étude

[&NEchantilion 2 ans (cumul 2005-2006)

vLe cumul de I'ensemble des interviews réalisées au cours des 2
derniéres années permet de disposer des bases suffisantes

ePour calculer les niveaux d’audience titre par titre pour la PQR,

ePour une exploitation des résultats de la PHR au niveau
départemental.

v'Le recueil des données a été réalisé aux dates suivantes :

e 2005 : du 3 janvier 2005 au ler janvier 2006
e 2006 : du 2 janvier au 30 décembre 2006

v'Sur ce cumul, 51 009 personnes au total ont été interrogées, soit
9 973 en Région Parisienne et 41 036 en Province.

vCes 51 009 interviews constituent un échantillon représentatif de la
population francaise et résidente, agée de 15 ans et plus.
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Résultats d’audience

W

ETUDES ET PROMOTION

HEBDOMADAIRES REGIONAUX
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Reésultats d’audience EPlQ

900\ La Presse Quotidienne en France

LY - r V 4
[8\EaPQ, un media de référence...
% Presse Mag Radio TV
=R

RTUELIRS 449, 11% | 14% | 24%

Je peux m'informer comme

ou je veux

les plus crédibles 35% 12% | 20% | 20%

L'actualité quotidienne est

plutdt mieux commentée 7% | 22% | 30%

et analysée

=
®
o
Q
=

I :
Q
I m

Je trouve des informations

utiles qui m'aident dans 29% | 12% | 16%

ma vie quotidienne

Je dispose d'informations o o o o
plus diversifiées SNA 18% | 19% | 23%

S 06 Lo oot ° : 5
diversité de points de vue 26% 18% | 25% | 18%

ce qui est exprime
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Résultats d’audience EPIQ
La Presse Quotidienne en France

cteurs chaque jour

Rappel 2005-2006
Eff.(000)

47.4% 23 389

36.5%

16.3% + 0.7%

+4.3%

Prise en compte de I"édition de Strasbourg pour 20 Minutes pour les résultats 2006 versus les résultats 2005-2006.
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Resultats d’audience EPlQ

lLa Presse Quotidienne en France

ERRNERIBEESRCE't4 213 000 lecteurs chaque jour en IDF

Audience LNM en IDF

Eff.(000) Rappel 2005-2006
Eff.(000) Ev.

45.7% 4168 +1.1%

35.2% 3204 *+26%

17.9% 1632 -2.7%
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Résultats d’audience EPIQ
La Presse Quotidienne en France

stable

Rappel 2005-2006
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Resultats d’audience EPlQ
La Presse du 7eme jour

Rappel 2005-2006
Eff.(000) Ev.

23.0% 11343 -2.2%

7.6% 3740 -0.3%
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Résultats d’audience EPIQ
La Presse Hebdomadaire Regionale

Rappel 2005-2006
Eff.(000) Ev.

12.1% 5981 -2.9%

33.6% 16 565  +0.1%
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Résultats d’audience EPIQ
La Presse Quotidienne Régionale

Bretagne
Alsace

Auvergne
Ensemble ||:> 35.8 %

IDF ) 17.9 %
Province ) 39.9 %

E EPIQ Présentation du 6 mars 2007



Reésultats d’audience EPlQ

9%\ |La Presse Quotidienne Régionale

_nce par titre — LNM (cumul 2005-2006)

Ouest France

Sud Ouest
Dauphiné Libéré
Progrés
Dépéche du Midi
Est Républicain

Union - Ardennais
Nice Matin
L'Alsace

Courrier de I'Ouest
Var Matin
L'Indépendant
République du Centre
Journal de Saone et Loire
Presse Océan - I'Eclair
Bien Public
Populaire du Centre
Yonne Républicaine
La Charente Libre [129|
Corse matin
Est Eclair - Libération Champagne 115
Journal du Centre
Berry Républicain [85]
Liberté de I'Est Effectifs en milliers
Journal de la Haute Marne [83]
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Résultats d‘audience EPlQ

9%\ |La Presse Quotidienne Régionale

[RaNRESHIEStE i atdience des groupes - LNM (cumui 2005-2006)

Groupe Presse de I'Ouest

Groupe Rhone Alpes Bourgogne 2 066

Groupe Est Républicain

Groupe Quotidiens du Sud-Ouest
Groupe Voix du Nord

Groupe Centre France

Groupe Journaux du Midi
Groupe Dépéche

Groupe Nice Matin

Groupe Centre Ouest

Groupe Journaux de I'Ouest
Groupe Champagne Ardennes

Groupe Normandie

Effectifs en milliers

Groupe Journaux de Bourgogne
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Résultats d’audience EPlQ

La Presse Quotidienne Régionale

(cumul 2005-2006)

Groupe Presse de |I'Ouest

La Presse de la Manche, Ouest France,

Groupe Rhone Alpes Bourgogne
Tribune, Progres, Dépéches, Bien Public,
Dauphiné Libéré, Journal de Saone et Loire,
Lyon Figaro, Lyon Matin, Vaucluse Matin

Le Courrier de I'Ouest, Le Maine Libre,

L’Eclair, Presse Océan, Vendée Matin

Groupe Est Républicain

La Liberté de I'Est,
Le Journal de la Haute-Marne,
Les DNA, L'Est Républicain

Groupe Quotidiens du Sud-Ouestﬂ

La Charente Libre, La Dordogne Libre, =~
La République des Pyrénées,
L’Eclair Pyrénées, Sud-Ouest

Groupe Voix du Nord

La Voix de I'Aisne, La Voix du Nord,
Nord Eclair, Nord Littoral

Groupe Centre France

La Montagne, Le Berry Républicain,
Le Journal du Centre,

Le Populaire du Centre

Groupe Journaux du Midi

Centre Presse / Le Journal de I’Aveyron,
L'Indépendant, Midi Libre
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Résultats d’audience EPlQ

9%\ |La Presse Quotidienne Régionale

[eNESRBasition des groupes  (cumul 2005-2006)

Groupe Dépéche

La Dépéche du Midi,

La Nouvelle République des Pyrénées,
Le Petit Bleu de Lot et Garonne

Groupe Nice Matin

Corse Matin, Monaco Matin,
Nice matin, Var Matin

Groupe Centre Ouest

Centre Presse / Le Quotidien de la Vienne,

Groupe Journaux de I'Ouest

Le Courrier de I'Ouest, Le Maine Libre,
La nouvelle République du Centre Ouest L’Eclair, Presse Océan,

Vendée Matin

Groupe Champagne Ardennes
L'Ardennais, L'Est Eclair,
Libération Champagne, L'Union

Groupe Normandie

Havre Libre, Le Havre Presse,

Le Progrés de Fécamp, Paris Normandie,
Paris Mantes-Poissy

Groupe Journaux de Bourgogne

Le bien Public / Les Dépéches,
Le journal de Sabne et Loire /

Le Courrier, Le Progres
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Reésultats d’audience EPlQ

9%\ |a Presse Quotidienne Nationale

L7 LM par titre. PON
Rappel 2006-2005

Eff.(000) Eff.(000) Ev.

rFouIPE R 5 4% | o 25 2o
Se Monde I - =~

) I 1486 | 24% 1188 -0.2%
pralllgy R 801  16% 08 0w

LesEchos [ « - 685 1.3% 630 +8.7%
La Tribune -0-8% 411 0.8% 412 -0.2%

la Croix -0'8% 381 0.7% 369  +3.3%
IHumanité | [XZZ 330 0.7% 349

France o,
Seir o5 253 0.6% 283 -10.6%

-5.4%
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Reésultats d’audience EPlQ

9%\ La Presse Quotidienne Nationale

Eff.(000) Eff.(000

P 17.8% 1 625 17.6% 1 6c(32 )+1-4%EV'
Se Nonde D 7.9% 720 7.8% 710 +1.4%
I'FOUIPF - 6.0% 547 57% 516 +6.0%
| LE FIGARO | - 5.9% 536 5.8% 527 +1.7%
W“ﬂ’ - 3.8% 348 3.8% 350 -0.6%
LesEchos | [B 3.2% 294 3.1% 283 +3.9%
. 1.9% 176 1.9% 172 +2.3%
IHumanité I 1.1% 103 11% 105 -1.9%
I 1.0% 95 1.2% 112 -15.2%
I 1.0% 89 0.9% 79 +12.7%
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Resultats d‘audience EPlQ

La Presse Quotidienne Gratuite
PQUG

Rappel 2005-2006

Eff.(000) Ev.

4.1% 1998 +8.1%

3.0% 1482 +7.4%

Prise en compte de I’édition de Strasbourg pour 20 Minutes pour les résultats 2006 versus les résultats 2005-2006.
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Resultats d‘audience EPlQ

La Presse Quotidienne Nationale
PQUG

Rappel 2005-2006

Eff.(000) Ev.

13.3% 1214 -3.3%

8.7% 795  +3.9%
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Resultats d’audience EPlQ

Presse Quotidienne Nationale du 7eme jour

ai'*‘ajfjb

Rappel 2005-2006
Eff.(000) Ev.

LEQUIPE 41% 2039  +3.6%

2,3% 1123 -6.1%

Isi 0, +3.5%
leParisien | 1.4% 714 0
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Resultats d’audience EPlQ

7000\ presse Quotidienne Nationale du 7eme jour

Rappel 2005-2006
Eff.(000) Ev.

ISi 7.0% 637  +5.3%
e Parisien 0

LEQUIPE 3.9% 354  44.2%

3.4% 309 +3.6%
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Résultats d‘audience EPlQ

9%\ La Presse Quotidienne en France

[RaNiEescomportements de lecture —

Lieux de lecture % PN PQUG ﬂ'R

Au domicile

=
Lieu de travail
ir > 12% 20% 32% 8%
Parents, amis, voisins
el
> 4 8% 4% 1% 10%
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Résultats d‘audience EPlQ

9%\ La Presse Quotidienne en France

[RaVBEs comportements de lecture

Une lecture matinale...

(lecteurs veille)

Pas
PQUG
66 |
Avant 8h Avant 8h Avant 8h 74 24%
Avant 10h Avant 10h Avant 10h | ] 58%
Avant 12h Avant 12h Avant 12h | ]67%
Avant 14h 76% Avant 14h Avant 14h | | 78%
De 14ha 18h De 14ha 18h De 14ha 18h [1 9%
Aprés 18h Aprés 18h Aprés 18h [112%
Nsp [l 2% Nsp 3% Nsp 7[| 1%
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Résultats d‘audience EPlQ

9%\ La Presse Quotidienne en France

[RaNiEescomportements de lecture

Durée de lecture...

(lecteurs veille)

PQN PQUG

3tmn 24 mn

Moins de 10 minutes 17%

Durée
moyenne

Moins de 10 minutes Moins de 10 minutes

De 10 a 20 minutes 36% De 10 a 20 minutes

27% De 10 a 20 minutes | 36%

24% De 21 a 30 minutes 27%

De 31 3 40 minutes |_| 6%

De 21 a 30 minutes De 21 a 30 minutes

De 31 a 40 minutes De 31 a 40 minutes

Plus de 40 minutes

Plus de 40 minutes 25% Plus de 40 minutes 14%

Nsp Nsp

Nsp U 1%
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Résultats d‘audience EPlQ

9%\ |a Presse Hebdomadaire Régionale

Une lecture tout Durée de lecture...
au long de la
journée...

(lecteurs veille)

Avant 14h Durée -
moyenne

Avant 8h Moins de 10 minutes

Avant 10h De 10 a 20 minutes
Avant 12h . .
De 21 a 30 minutes

Avant 14h 45%

. De 31 a 40 minutes
De 14ha 18h

Aprés 18h Plus de 40 minutes

Nsp Nsp
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Indicateurs Cross-media
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Résultats d’audience EPlQ

7006\ Indicateurs Cross-media

[&ibéfinition des indicateurs

Agrégat hebdomadaire Brand

Audience dédupliquée 8 derniers jours du
quotidien et de ses suppléments hebdomadaires
(édition du 7éme jour+magazines), ainsi que de son
site Internet.

Agrégat hebdomadaire Print

Audience dédupliguée 8 derniers jours du
quotidien et de ses suppléments
hebdomadaires.

Agrégat hebdomadaire QuotWeb

Audience dédupliquée 8 derniers jours du
quotidien et de son site Internet.
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Résultats d’audience
7006\ Indicateurs Cross-media

indicateurs

Sites de presse

Quotidien Editions du 7éme jour et suppléments
sur Internet

Sites de presse sur Internet
de la PQUG
20minutes.fr |
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Résultats d’audience

9006\ Indicateurs Cross-media

[&VAsregat Hebdomadaire Brand

Audience - 8 jours quotidien / audience couplée

Eff.(000)
Eron 35 001
EdPQuG 37 164
ﬁ 59.1% 29 131
m 62.8% 30 976
5 15 649

Fm 1.7%
37.8% 18 661
10.2% 5 045
PQUG 1,05 5 165

Pas de supplément magazine pour la PQUG

Eff.(000)
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Résultats d’audience

i

[&VAsregat Hebdomadaire Brand

Quotidiens + suppléments hebdomadaires+ site Internet

rrourr [ 15-8%
SeTonde [N 157
remcamo|  BEIT

ieParisien |

vourdhui i RN

A [ s.6%

LesEchos [ 4.1%

B 2.5%
'iu!“.lul.-.lul ll!ﬂ . 2.0%
France
Soir B 1.9%

la Croix | FRGZ

Indicateurs Cross-media

Eff.(000)

7773
5 821
4 585
4 538
2747
2 000
1237

995

928

775

EPIQ

Rappel
-8jours LNM
Ef£.(000) Ef.(000)
6 433 2 496
4 796 1 851
3 238 1186
4 202 2100
2242 801
1 680 685
1027 411
782 330
815 253
727 381
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Résultats d’audience

Indicateurs Cross-media

[&WAsregat Hebdomadaire Brand

Quotidiens + site Internet pour les quotidiens gratuits

Rappel Rappel

-8jours LNM
Eff.(000) Eff.(000) Eff.(000)

4 007 2160

3 201 1592
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Résultats d’audience

Indicateurs Cross-media

Rappel LDP

JDD + suppléments hebdomadaires + site Internet

Eff.(000)
Eff.(000)

1 055
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Résultats d’audience

Ed'gtiﬂn
Q

120 Indicateurs Cross-media

1. Agrégat Hebdomadaire Print = -

_ _ o _ ) Rappel
Audience - 8 jours quotidien / audience couplée LNM
Eff.(000)
w 71.0% 35 001
rolic 36466 MR
PR 0.1% 29 131
66 30507 | Lk
31.7% 15 649
PQIN 35.3% 17 421 8 089
10.2% 5 045
PQUG 1520 5 045

Pas de supplément magazine pour la PQUG

EPIQ Présentation du 6 mars 2007




Résultats d’audience

7006\ Indicateurs Cross-media

[%VAgregat Hebdomadaire Print
Rappel

-8jours
Quotidiens + suppléments hebdomadaires Eff.(000) Eff.(000) Eff.(000)

reovrr I 142 9% 6433 2496
SeMonde [ 10.0% 4919 4 796 1851

wParsien T 4 471 4 202 2 100
LeFcaro | ENLA 4 232 3 238 1186
I'Humanité | FRLC 863 782 330

Pas de supplément hebdomadaire pour les autres quotidiens nationaux
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Résultats d’audience

Indicateurs Cross-media

Rappel LDP

JDD + suppléments hebdomadaires

Eff.(000)
Eff.(000)

1 055
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Résultats d’audience

Ed'gtiﬂn
\

120 Indicateurs Cross-media

[&VAsregat Hebdomadaire Quotweb

Audience - 8 jours quotidien / audience couplée

Eff.(000)

71.0% 35 001
72.5% 35 768

9.1% 29 131

23250
59.9% 29 545 m
8089

31.7% 15 649
34.4% 16 980 8 089

10.2% 5 045
PQUG 1,050 5 165

Pas de supplément magazine pour la PQUG
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Résultats d’audience
7006\ Indicateurs Cross-media

[&VAsregat Hebdomadaire Quotweb gxﬁ.@‘

Rappel Rappe

Quotidiens + site Internet Ef£.(000) _ng%:);? El;fl_\(lmo)
reovire [ 14-7%% 7 271 6433 2496
SeDonde [N 11.6% 5716 4796 1851
N s.7% 4 274 4 202 2 100
LEFIGARO | MDA 3 628 3238 1186
4!]1@[]0]? I 5.6% 2 747 2 242 801
LesEchos [ +.1% 2 000 1 680 685
e B 2.5% 1237 1 027 411
B oo 928 815 253
m ] 1.9% 918 782 330

la Croix | PR 775 727 381
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Résultats d’audience
Indicateurs Cross-media

Rappel Rappel

-8jours LNM
Eff.(000) Eff.(000) Eff.(000)

4007 2160

3201 1592
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Résultats d’audience
Indicateurs Cross-media

Rappel LDP

Quotidiens + site Internet

Eff.(000)
Eff.(000)

1 055
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Mise a disposition des résultats EP|(

o Les résultats d’audience 2006 de
I'ensemble des familles de presse
étudiées : PQR, PQN, PQUG, PHR

o Les indicateurs Cross-media

o Les résultats d’audience pour les
titres et Groupes PQR (cumul 2005-
2006)

o Les documents périphériques a
I'étude : méthodologie, titres étudiés,
contacts...

ERaNERRGES media planning disponibles auprés des centres serveurs

o Bande annuelle - résultats 2006

o Bande 2 ans (cumul 2005-2006)
.Pour les titres PQR

.Pour la PHR permettant une exp

loitation départementale
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EPIQ

Résultats d’audience 2006

Merci de votre attention...
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